i StadtMarketing

Obernburg

Mitgliederversammlung
19. November 2024
Rathaussaal



Agenda

1. Begrillung & Genehmigung der Tagesordnung

2. Jahresbericht
— 1.Vorsitzender — Dietmar Fieger

Finanzbericht des Schatzmeisters
Bericht der Kassenpriufer
Entlastung des Vorstands
Ausblick 2025

Antrage

Sonstiges
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20.11.2024 i | iStadtMarketing
| Obernburg



ilii StadtMarketing

Obernburg

Vereinsjahr 2023-24

(1. Okt — 30. Sep)
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Uberblick

Handlungsfelder
Mitglieder
AGs
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Obernburg

I i StadtMarketing

Marketing- Abteilung

Verein im Rathaus

1,5 Stelle
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StadtMarketing - Handlungsfelder

Handel/Gewerbe

Tourismus/Gaste Gaststatten/
Hotels

Geschichte/Kultur \ \ Vereine/
erleben | Gruppen

Lebensqualitat

(Unterstiitzung Stadientwicklung)

“ Handelsverband
Bayern
HBE

m MainBogenf 8 & |

Rid Stiftung
Wir stiften Zukunft!

o
e \/ernetzt
%
O

? franken e
tourismus @@ GEO-NATURPARK
Prssur [ - B i

MAINLAND AR Bergstrafie-Odenwald
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Mitglieder —
Heute 112

Vorjahr 105
2016 Grund. 48

20.11.2024

Mitgliederstruktur

Vereine
21%

Burger
20%

[ifi] sactharketng

Parteien
3%

A

Gewerbe
56 %



StadtMarketing — AGs & Projekte

Hofe, Keller, Garten

1. Sarah Muylkens
2. Matthias Kraus

3. Heike Lebert (Recknagel)

OBB-Gewinnspiel
. Matthias Kraus

. Sarah Muylkens

. Heike Lebert

. Birgit Fliessbach

. Sylvia Rachor

. Andreas Wolfstetter

Innenstadt /

Leerstande
1. Matthias Kraus
2. D. Meyer-Marquart

20.11.2024

KaferPlage

1. Matthias Kraus

2. Willi & Gudrun Frenzl
3. Familie Sievering

4. Sebastian Wolf mit Team
5. Holger Spilger

(rund 15-20 Personen)

Kerb Eisenbach

. Jorg Draudt
. ca. 6 weitere Personen im

Kern-Orga-Team (Olympia,
Schiitzen, Musikverein

. Matthias Kraus
(Rechnungen, Buchhaltung,
GEMA, Versicherung)

AG Mainanlagen
4 Stadtrate:
1. Walter Wolfelschneider
. Hedwig Bast
. Winno Elbert
Katja Heinz
. Bauamt — Stefan Briick
. StadtMarketing — M. Kraus

I I\'\ﬁ'
—

Altstadtfest -

1. Matthias Kraus
2. Jorg Draudt
3. Dominik StraBer (extern)

Bank/Steuer/

Finanzamt

1. Matthias Kraus

2. (Schatzmeister)

3. Anna Kirchgalner (M + K
Momlingen)

AG Leitbild/Logo/
Corp. Identity

1. Matthias Kraus
2. Dorte Meyer-Marquart
3. (Jens Graumann)

StadtMarketing

Orange = Marketing-Verein

Blau = Stadt

HerbstMarkt

1.

Sarah Muylkens

2. Allianz/Brillen am Stiftshof
3.
4. Kerbjugend + Bistro

Omborscher Abbelwoibuwe

Stopschild

. Kraus

Lichterglanz

1. Sarah Muylkens
2. Matthias Kraus

3. Heike Lebert !!!

10
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Wiederkehrende Aufgaben
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Fortlaufende Aufgaben - Beispiele

Veranstaltungs-

WochenMarkt Social Media Werbung Stadtfiihrung kalender

7=--i WochenMarkt PS8
o o

CHURJrdnkKen

" e - Wo l'lil"
; Lebensfreude

wohnt

Stadt am Main

iil Obernburg
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Obernburg
im Lichterglanz

DANKE an alle Teilnehmer, Helfer & Sponsoren Fr. 8. +Sa. 9.12.2023

? ‘ - - :;T;.:l . } ‘ " .\:‘-!. ]
g,l 5 2 , 9 i -_ i ‘

ii ii StadtMarketing

Fotos: Ingo Janek

20.11.2024 I StadtMarketing 13
Obernburg



* [ Obernburgs

| Héfe -
Keller [/ :!()_j[1. o
- P - 9 2k s

*| Garten |

KE an alle Teilneh

mer, Helfer & Sponsoren
O A -

] |
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Obernburg

I I EL StadtMarket[ng

bernburg J

DANKE an die Obernburger Klassikerfreunde
und an alle Teilnehmer, Helfer & Sponsoren

=mm
—
I

v
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iiiStadtMafket"'g HerbstMarkt pL

DANKE an alle Teilnehmer, Helfer & Sponsoren e n U S S = N at U f — Tl ere

Fotos: StadtMarketing Obernburg, Ingo Janek
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18.-21. Oktober 2024

Festzelt am Rathausplatz

= e _Mu:iik\'crpjn
Freitag, 18.10. gz bernbuy,
19:00 Festumzug, Start am oberen Tor, Kerbrede, Kerbhannes aufhangen,
Musilc im Festzelt mit dem Musikverein Obernburg

o

"
)

Sibcnsize Samstag, 19.10.

P 17:00 Festbetrieb im Zelt
18:30 Party mit den BLECHKATZEROCKER

&

Sonntag, 20.10.

12:00 Festbetrieb, Verkaufsoffener Sonntag

12:00 Familienprogramm im Kerbzelt: Kiirbisschnitzen, Kinderschminken und
Holznagelspiel mit der Stadtjugendpflege Obernburg

14:00 Standkonzert mit dem Musikverein Obernburg

WOLFSTETTER

¥ INTERSPORT

10:00 Senioren- und Betriebsfriihschoppen

11:00 Musik im Festzelt mit der Mandolinengruppe Obernburg
16:00 Bingooa! mit Showmaster Purple Horse

18:00 INTERSPORT WOLFSTETTER Aprés-Ski-Party mit D) Bendix

¥

STAR

DONER E PIZZA

www.KERB-Ubcrivounu.ae

vernstalter Cultur Kallektiv Gbermburg e V. in Zuzsmmenstbeis mt Ristr hild

uswysul wunneg

3

StadtMarketing




Stadt am Main DANKE an alle Gaste, Anwohner,
Buhnenbetreiber, Helfer & Sponsoren

iiObernburg

Foto: IT & FOTO Ingo Janek

Obernburg

20.11.2024 ’ I StadtMarketing
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Wechsel des Veranstalters

Positives Fazit: Keine
nennenswerten
kommnisse. "
\S/iczrherheitskréfte schatzen
d. Veranstaltung.. .
Erstmals/ausschIleﬁlllcmceIOI
Beschwerden aus E se. o
(Grund: Windverhaltnis




Kerb Eisenbach

A ' -
Unterstiutzung Marketing-Verein: Rechnungen,
Versicherung, GEMA - im Hintergrund

20.11.2024 | I \ Foto: Die Obernburger
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WEITERE PROJEKTE
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Biologischer Vielfaltsweg Eisenbach —
Er6ffnung Mai 2024

Neues Freizeitangebot fur Blrger und Gaste

Obernburg

20.11.2024 I StadtMarketing 23



Neue Schilder Mainanlagen

" il ‘. .
i

Herzlich willkommen izl-10bernbur | ; i Herzlich willkommen
in der Romerstadt in Churfranken Il'l' ikl 9 & | i 5

Hotels und Gast mie
I Dbe b

A

il 2embur

Auf W?Qé\rséhég '

in denRoerstadt if

unsere Stadt

20.11.2024 | I StadtMarketing 24
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GewinnSpiel

SHOBBING  obernburgs Besondere

Belohnung 2024
etwh[nsamin_élgass -I

| Mitmachen lohntsich!
= | Heimat ing asse gibt es
W_#’. | in allen teilnehmenden Geschaften und
) Je 10 € Eil / Ver-
m—— zehr erhalten Sie einen Aufkleber.
i Volle Passe bei den teilnehmenden
= | Geschiften und Gaststitten abgeben.
C = '

Monatlich von Juli bis Oktober
attraktive Preise gewinnnen!

T Dein persdnliches
=g L OBER Treffen mit Obernburgs
o Em Handball-Weltmeister
AEMBE, O’ Besuch der e 2
& Ritter- Braverei 4 Dominik Klein
JGUST essen im Kuchlbauer mit i
" Dinner Gewdlbekeller - Ubernachtun

auf dem
Runden Turm o

wil
L Dein
persdnlicher
Comic von =/
José Comic aus [
4, Obernburg

v - Wohnlust & Garte
o Kunisch
Reis

| Aktuelle Informationen |- i 0
i finden Sie hier ) Igyszﬂburg

33

Teilnehmende

Unternehmen 5o
41 I
2023 2024

52 teilnehmende Unternehmen!

Erstmals Schirmherr/Gesicht der
Kampagne: Dominik Klein. Passt
ideal zur Idee von Obernburgs
Besonderer Belohnung:
AuBergewdhnliche, teilweise nicht
kdufliche Gewinne/Erlebnisse
Umfangreiche Werbe-Kampagne
(Amtsblatt, Zeitungen, Webpage,
Social Media)
Ziele:

— Unterstltzung der lokalen Geschafte

— Image-Verbesserung: Wir zeigen die
Vielfalt Obernburgs

Umfangreiche Organisation:

— Fast alle Teilnehmer personlich
besucht.

— Projektleitung: Hr. Kraus

— Grol3teil der Arbeit im Marketing-Biro
DANKE an alle Helfer, Sponsoren
und Unterstitzer wie Romerhof und
Wirtshaus

1.550 abgegebene Passe 25



20.11.2024

Unterstutzung Sozialer Treffpunkt Eisenbach

Unterstltzung Dario Schulz

Themen:
— Versicherung
— Genehmigungen
— Buchhaltung
— Auflagen Landratsamt (Treffen vor Ort mit LRA)

Fir einfachen Gastro-Betrieb waren
UmbaumalRnahmen im Alten Rathaus
erforderlich — zumindest die sanitaren
Einrichtungen

Deshalb: Aktion Eisenbach hat von
,Rathausschoppen® auf Treffpunkt
,Mitbring-Schoppe” umgestellt.

StadtMarketing 26
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Cl-StadtLogo Feuerwehr Obernburg('

= Feuerw:h = izl=l feuerwehr
Illl Oberggﬁ‘-g / ‘I | bernburg
Kommandant

N\
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Sonstiges — Beispiele

Schilder OBB Stern +
RegenBogenWeg

Hardt Oberer Neuer Kunstprojekt Landkreis
Eisenbach Weg Obernbur Miltenberg

o =

20.11.2024 717 stadtMarketing )8
Obernburg



Mit dem Apfelsaft naturtriib erleben
Sie ein kleines Stiick Trinkkultur aus
unserer stidtischen Streuobstanlage
~AMERIKA” Obernburg a. Main mit
einem HochstmaR an Genuss und Ge-
schmack. Hierbei wird ausschlieRlich
100 % Direktsaft oder Fruchtkonzen-
trat verwendet. Wir wiinschen lhnen
ein einzigartiges Trinkerlebnis.

Herzlichst und zum Wohl,
Ihr Biirgermeister

Qi

Néhrwertangaben je 100 ml
Brennwert (kJ/kcal) 197/46
Fett <01g
davon gesattigte Fettsduren <0,02g
Kohlenhydrate 110g
davon Zucker 105g
Eiweil 01g
Salz 0,002¢g
o 1oL
512 s pam Zutaten: 100% Direktsaft

Mindestens haltbar bis:
Oktober 2026

www.obernburg.de

20.11.2024

Neue Etiketten — Apfelsaft

Stadt am Main

iiiiObernburg

PREMIUM QUALITAT

i ol (\*, —
:

Aus der stdadtischen Streuobstanlage ,AMERIKA”

Trinkkultur mit einem HéchstmaR an
Genuss und Geschmack - fiir unseren
Apfelwein verwenden wir aus-
schlieRlich Apfel aus unserer stidti-
schen Streuobstanlage ,,AMERIKA” in
Obernburg.

,om Baum direkt ins Fass“: gleich
nach dem Pressen wird unser Saft in
einem schonenden Garungsverfahren
zum spritzigen Omborscher Apfel-
wein. Die kriftigen Aromen aus 100 %
Direktséften verleihen den Apfelwei-
nen ihren einzigartigen Geschmack.

Herzlichst und zum Wohl,

Ihr Biirgermeister a
' i

N&hrwertangaben je 100 ml

Brennwert (kJ/kcal) 197/46
Fett <0,1g
davon gesattigte Fettsauren <0,02g
Kohlenhydrate 11,0g
davon Zucker 105¢g
EiweilR 01g
Salz 0,002 g

6,2 %vol 1,0L

Zutaten: 100% Direktsaft
Enthalt Sulfite
www.obernburg.de

StadtMarketing

Obernburg

Stadt am Main

=iiiiObernburg

wein

PREMIUM QUALITAT

||||i-ammn
Apfelwein

liliovenbem A
Apfelwein

Aus der stadtischen Streuobstanlage ,AMERIKA* 1,0 L

29



Neue Tassen

Einsatz:

* Lichterglanz

e Zum Verkauf

* |In der Stadt/Rathaus

Liefertermin:
Ende November

20.11.2024



Agenda

1. Begrillung & Genehmigung der Tagesordnung

2. Jahresbericht
— 1.Vorsitzender — Dietmar Fieger
— Geschaftsfihrer — Matthias Kraus

3. Finanzbericht des Schatzmeisters
4. Bericht der Kassenpriufer

5. Entlastung des Vorstands

/. Antrage

8. Sonstiges

20.11.2024 i’I i StadtMarketing
E Obernburg
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Ausblick 2024-25

[ifi] sactharketing
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Neuer Stadtplan —in Umsetzung

Image/Uberblick OBB/Eisenbach + Altstadt

sl=10bernbur Highlights & 5 _ VonRomern T=__ Kulturwege & Alpakas - | potels, 2 Cafés,
IlI'I ermburg Sehenswertes bis Kabarett == Erolung Ur ket | rerenivohnungen gl

Stadtplan
R

I

i

iy
£

il

Schulen & sonstige
By in, feiern & ieBer Acti
ummeln, feiern & genieBen { th bR Stidtische Elnrichtungen

Riickseite

Hinwelse zu Adressen Verwaltung &
Marketing

evtl. Stmeenverzeichnis

Altstadt: Illustration

der Highlights

20.11.2024 i | EStadtMarketing 37
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Veranstaltungen 2025

|i|jil sedarieting Obernburgs Hofe, Keller, Girten (VK-So. 6.4.)
NEU Main-Thai-Festival — Festplatz OBB (9.-11.5.)

Ji]jl sadtarieting - K&iferPlage (VK-Sonntag, 25.5.)
Romerlauf (1.6.)

NEU JmE  Konzert + Vertraumt. Angelegenheit + Fam.So. (13.-15.6.)
Altstadtfest (2./3. August)

\ jifil%emburs - Schmecktakel — Streetfood; Festplatz (12-14.9.)

iz Karb Eisenbach (Ende Sep./Anfang Okt.)

|| |sudmarketing  Kerb-HerbstMarkt (VK-Sonntag, 19. Okt..)

bernburg

|| | sadttaieting jfj]0bemburg  LichterGlanz (2. Adventswochenende- 5./6. Dez)
Obernburg Stadt am Main

20.11.2024 i | iStadtMarketing
Obernburg



Thai Festlval y
9. -11. Mai zozs/

mainthaifestival.de




&
3 Tage Festival — Vertraumte Angelegenheit ¢

Konzert Sa. 14.6. Vertraumte Familien-Sonntag
- Freitag 13.6.2025 Angelegenheit 15.6.2025

StadtMarketing 40
Obernburg



- PR L — Festplatz Obernburg

WWW.DS-DI-EVENTS.DE flelold,
Veranstalter: Einbeziehung lokaler Partner und Vereine geplant

20.11.2024 >tadtMarketing 41




Von unserer Redakteurin
MIRIAM SCHNURR

OBERNBURG. Obernburg positio-
niert sich als attraktiver Veran-
staltungsort am Untermain: Fir
2025 sind drei neue GroSveran-
staltungen geplant. Neben einem
Main-Thai- und einem
»Schmecktakels-Streetfood-Fes-
tival wird die »Vertriumte Ange-
legenheit« um ein Familien-Event
sowie ein Konzert erweitert und
kEJ erstmals drei Tage gehen. Was die
i Besucher genau erwartet und wo-
her die Ideen dazu kommen, ha-
B ben wir Martthias Kraus vom
3 gﬂ Klrch Stadtmarketing und den zweiten
Wi Biirgermeister Obernburgs,

P MR
IRoMiMys

Sonntag

oﬂfer Christopher Jany (CSU), gefragt.
 Te Was steckt hinter den Plinen?
for m,,, ‘;‘m Natiirlich mochte man den Biir-
e G‘dﬁko . gern und auch Besuchemn von
vo,,':,'f dms:h' -iucb auswarts Obernburg als vielseiti-
 der Vey. 'Ia:d.(‘r Viele gcn Veranstaltungsort prasentie-
r,,"‘;,,"g,- G.is,f""“'l ren. Gleichzeitig gab es Uberle-
y May, .
"‘;bzt;r Wt 'vcx:""’"“* ndh gungen, wie man das Optimale aus
nd =t Ung mue: den Events herausholt.
lw:: darr o Datiyy,
et Go. Cchres oj;" 7'2& Konzert und Familientag
al zyr rst mcm fo,
T der N Rll’lz ' hoye, voﬁm Bei der »Vertriumten Angelegen-
fau. Freizejy. 0 oK “ heite habe man beispielsweise
* Obem I8 plant = t' iniger ;";’msu iiber den Kosten-Nutzen-Faktor
2025 4 ""““  aur g, M nachgedacht, sagt Kraus. SchlieB-

SOndeqy, d

b 00y i
t £roge ! bei dise lich soll sich der Aufwand an den
er main h;:.rz :

alle .:If‘m'"ﬂ Mainanlagen und auf dem Fest-
Sigen p, M' bme”, platz lohnen. Das Elektromusik-

er
;Z,":,f:? n.q,;"’f" & Event selbst findet am 14. Juni auf
Jostu n"'mre.,b:.‘ ! zwei Biihnen statt, Anwohner be-
.f"b‘“"l‘rcm sty st kommen vergiinstigte Tickets. Am

s o f 4 ! Vortag, 13. Juni, ist ein Rock- oder
Schlagerkonzert geplant. Was ge-
nau, soll noch entschieden werden
- man will auf jeden Fall mit lo-
kalen Clubs und Bands zusam-
menarbeiten.

Fir den 15. Juni steht ein Fa-
milientag im Kalender - mit
Hiipfburg. Kinderschminken und
Livemusik. Fur die drei Tage
rechnet man insgesamt mit 3000

bis 4000 Besuchern. »Wir wollen
20.11.2024 I I ' StadtMarketing
B Obernburg

Das Techno-Event »Vertraumte Angelegenheite wird 2025 um ein Konzert und einen

Familientag erweitert.

nicht nur Elektro-Fans, sondern
breitere Gruppen ansprechene,
erklirt Jany - und somit auch mehr
Publikum nach Obernburg locken.

Ein Main-Thai-Festival, wie es
vom 9. bis 11. Mai 2025 auf dem
Festplatz geplant ist, hat es am
Untermain laut Kraus und Jany
noch nie gegeben und wird ein
echtes Alleinstellungsmerkmal
sein. Die Idee dazu hatten unter
anderem Andreas Laue, Inhaber
des Thai-Massagesalons in der
Obernburger RomerstraBe, und
Frank Meister vom gleichnamigen
Hausmeisterservice in Sulzbach.
Sie gehéren zum Veranstalterteam
der Thairopa UG. Das Team hat

y ..

Das erste »Schmecktakel« in Miltenberg

2024 kam gut an. Archidotor Anja Keibach

Arthivioto: Domink Pagio

bereits an Thai-Festivals in ver-
schiedenen Stiddten wie Morfel-
den-Walldorf bei Frankfurt oder
Mannheim teilgenommen. Beim
Main-Thai-Festival stehen die
Thai-Kultur, die Musik und das
landestypische Essen im Mittel-
punkt, Aussteller, Kochkurse und
Kunst sind geplant. sUnd wir hof-
fen natiirlich, dass maoglichst viele
aus der Thai-Community im
Rhein-Main-Gebiet zu uns kom-
mens«, so Kraus.

»Schmecktakel« im September

Das Street-Food-«Schmecktakel«
gab es dieses Jahr bereits in Mil-
tenberg - vom 12. bis 14. Septem-
ber 2025 soll es auf dem Obern-
burger  Festplatz  stattfinden.
Livemusik, Frihschoppen, Kin-
derprogramm und natiirlich Kuli-
narisches stehen hier im Vorder-
grund. Hier hat man sich gegen die
Altstadt als Veranstaltungsort
entschieden, weil es dort ja schon
Altstadtfest, Kerb und die ver-

y kaufsoffenen Sonntage gibt.

Die Lage unten am Main und am
Festplaz bieten sich fiir GroBver-
anstaltungen bestens an: Eine
zentrale Rolle bei der Attraktivi-
tdtssteigerung der Stadt Obern-
burg als Veranstaltungsort spielt in
Janys Augen namlich auch die in
der jiingsten Zeit vorangetriebene

Umgestaltung der Mainanlagen,
fiir die es bereits seit einigen Jah-
ren eine eigene Arbeitsgruppe
gibt.

»Wir haben Platz geschaffen
und das Gebiet infrastrukturell
aufgewertete, so Jany. Biergarten,
eine geplante fest installierte Toi-
lettenanlage und neue Beschilde-
rung seien eine gute Basis und das
Mainufer auch fiir externe Ver-
anstaltungen interessant. »Wir
haben immer mal wieder probiert,
was dort unten alles moglich sein
kanne«, erganzt Matthias Kraus -
das Beavers-Mainfahren-Open-
Air sei so ein Test gewesen.

Wer sich dbrigens Sorgen
macht, dass es bei den Veranstal-
tungen zu laut werden konnte, den
kann Jany beruhigen: »Wir legen
bei der Planung einen grofen Wert
auf Emissionsschutz. Bei allen
Veranstaltungen ist um 22 Uhr
Schluss.« Und: Immer sind lokale
Akteure und Vereine mit dabei.

Stadt attraktiv halten

Was erwartet sich die Stadt von
den neuen Veranstaltungen? »Alle
drei Konzepte wurden in der Sep-
tember-Sitzung des Wirtschafts-
und Sozialausschusses vorgestellt,
die Mehrheit hat sich dafiir aus-
gesprochene, so Jany, der selbst in
der Veranstaltungsbranche tatig
ist und bei der Planung und Um-
setzung von Gro8- und Kapital-
marktveranstaltungen sowie beim
Thema Eventmarketing berdt und
unterstiitzt. Obernburg sei eine
Wohnstadt mit wenig Gewerbe
und daraus resultierenden Ein-
nahmen, wohl aber habe man vie-
le Einkommensteuerzahler. Man
wolle daher lebenswert bleiben
und als Stadt auch iiber die
»Pflichtleistungen« hinaus etwas
bieten. Freizeit und Kultur geho-
ren dazu. Die Strategie hinter der
Planung der neuen Veranstaltun-
gen istklar: Obernburg attraktiv zu
halten - fiir Biirger und Besucher.

42



BAYERISCHER
UNTERMAIN

B TR 1N AHEIN AR

S DRVETIRC N R YT T, GR

IENTIE GmBH m

Gewrhrhseraich
Feigpimnd imansgaresnt - iriniaSer Drpaiedier
Unimrman

inssnineneg T, R Grafs afuneds

Tewfun 48 B ZE-1TTR

en T PR AT e T T
b Bdail 1enires Eosgerucher<nismaic cs
T. Bargurm 311

Vitale Ortszentren — Wohlfihlatmosphare
und lebendige Vielfalt am Bayerischen Untermain

Bewerbung fir den Workshop Zielfoto 2.4 - Gemeinsam rurm 2iel, lokale Akteure
starken™

Sehr geshrier Herr Eraws,

wiel=n Dank fiar thee Beswstbung| Wir freuen uns, sussmmen mi thren ued den lokalen Aktedren
wvon Obernburg im Workshog Dielfodo 2.0 - Gemeindam cim Zisd, iokale Aktewrs sidrken” mitlels
eines struktutierten Prozesses das Profil und damit die Pestionierung von Obernburg m sekarden
und gemeinsam gesghete Malnahmen oo reisren,

- ki Foa o - - k =l - S8 - §

iiiii St;dtMarlkleting

Obernburg

20.11.2024



2025: MainBogen APP + digitaler Gutschein
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4,
| 7,
Eisenbacher Wanderstern

 Wander-Flyer

* Feierliche Eroffnung 2025
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Die konkreten Vorschlage: 4) Romerpfad Obernburg

Wegléange 5,1 km

Zusammenarbeit der
REe eI Stadt OBB mit dem

nicht zertifizierbar als
Wanderbarer Odenwald”,

jedoch als Geopark-Kulturweg Rb m e rve rei n

Highlights:

Schnittpunkt der alt dji Li -
il Obernburg und dem

Ratischer Limes (Welterbe)

Romisches Bergheiligtum (Fundament) G e O- N a t u r p a r k

vorgeschichtliche Grabhtigel

romischer Sandsteinbruch

Limes-Wachtposten am Mainufer B g t B - O d \A, | d
(Ausblick zu den nahen Kastell- e r S ra e e n a *
Positionen)

potentielle Rémerstralle

} . Rom 34
Turmflindame m
XX

Beschilderung in Anlehnung an das Layout des
Welterbe-Limes, kénnte mit Ausnahme des
Welterbes auch an den anderen Positionen der
Romerpfade Anwendung finden.
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9.

10. Zukunft Innenstadt — Unterstiitzung

20.11.2024

NV RWNRE

Ausblick 2025

Tourimsus-Werbung

Social Media

Verwaltung Verein

3x VK-Sonntage — AG Handel
Heimat ShOBBing (?) — AG Handel
Lichterglanz

Altstadtfest

Guide/Betreuung der neuen
Veranstaltungen

* Main-Thai-Festival

» Streetfood-Festival

* Vertrdumte Angelegenheit — 3 Tage

Unterstiitzung Handel & Vereine -
Social Media Schulung im
Januar/Febraur

Geschafte und Eigentiimer

StadtMarketing

Abhangig vom stadtischen Haushalt
2025:

6. Obernburger Stern = Aktualisierung
Broschiire

7. Romerpfad — im Stadtwald Nahe
Waldhaus

Zusammenarbeit mit Geo-Naturpark
BergstraBe-Odenwald und Romerverein
Obernburg)
8. Stadtrundgang (?)

Zusammenarbeit mit Geo-Naturpark
BergstraBe-Odenwald +  Archédologisches
Spessartprojekt + Romerverein OBB

9. Erneuerung Strom-Infrastruktur (mit
Liegenschaften) — Bereich Raiffeisenbank
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bernburg

Stadt am Main

Matthias Kraus

Dipl.-Betriebswirt (FH)
Leiter StadtMarketing

06022-619120
0151-56425741

B matthias.kraus@obernburg.de
E3 www.obernburg.de

i | iStadtMarketing
| Obernburg
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Warum Mitglied
werden?



20.11.2024

Nutzen fur StadtMarketing-Mitglieder

v
v
v

<

Informationsaustausch (Miteinander — anstatt Gbereinander sprechen)
Zusammenspiel der Akteure (Vereine, Gewerbe, Stadt) verbessern
Beteiligung an Veranstaltungen

v’ Zuséatzliche Einnahmen fir Vereine (z.B. MarchSonntag, Kaferplage, ...)
v’ Prasentation der Vereine in der Offentlichkeit/Medien

Unterstlitzung bei Pressearbeit (Kontakte)

Vereine/Erweiterte Vorstandschaft:

v Vernetzen/sich gegenseitig unterstiitzen

v' Gemeinsame Interessen im StadtMarketing-Verein gegentber
Stadtrat/Stadt vertreten (was brauchen die Vereine?)

Kostenfreie Kurse/Unterstiitzung (Internet, Soziale Netzwerke, Pressearbeit)
Pavillons (wasserdicht) kostenfrei leihen
Glinstigere Preise bei Amtsblattanzeigen

iilii StadtMarketing 72
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Nutzen fur StadtMarketing-Mitglieder

o
<
=3

Preisliste

s- und Mitteilungsblatt Almosent
fir ortsansassige Obernburger Unternehmen und
igbogen-Mitglieder
Auflage: 4.400 a aushalte
Preisliste Nr. 19-1 OB / quiltig ab 01.01.2019 (nicht rabattfihig)

MAR

s- und Mitteilungsblatt

Mitglieder des Stadtmarketings e.V.

mosenturm

HANSEN

AGENTUR

HANSEN

AGEN Jk

Ver le

Anzeigenpreise fir Mitglieder

fes Bicabmarkatingsel Anzeigenpreise flr ortsansassige

preise Anzeigen- Anzeigen-

zuschla e 1ty
zuziiglich der gesetzlichen " 6 " 9 Unt?rnﬁhrr‘nsn und M?'w'tgl'eder gréBe preise
VBt - . zuzlglich der gesetzlichen 1”1 , 42,-
3/4 74,- 32,- Mehrwertsteuer. oS
Diese Preise gelten nicht fir _ . _ ) 3/4 82,- 32,-
Anzeigen auf der Doppelseite I itte 2 4% a5 Dlese. Prelse gelten nicht fu.r ) 1/2 55,- 26,-
sowie den Umschlagseiten. 1/3 39,- 21,- Anzeigen auf der Doppelseite Mitte
14 33.- 16.- sowie den Umschlagseiten. 13 43.- 21,-
= 1/4 37,
1/8 28,-
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StadtMarketing Obernburg

Marketing - Pakete 2021

Social Media Marketing Stadt Marketing Preis:
99 Euro netto

Paket 1:

Welcome Social Media - Grundpaket fur Facebook, Instagram, Pinterest, LinkedIn

oder TikTok

» Business Manager Einrichtung

« Anlage Unternehmenskonto & Verifizierung

« Einrichtung Werbeanzeigen Manager

- Business Profil Anlage & rechtliche Optimierung ( Impressum, Datenschutz)
+ 3 Monate Zugang zur E-Learning Plattform von COMPUTERS & LESSONS

« Crashkurs Profilpflege & Social Media Beitrage / Strategie - Online 1 Std.

COMPUTERS

Seite 7

20.11.2024

StadtMarketing

Webentwicklung & Sicherheitsupdates Stadt Marketing Preis:
9.99 Euro netto / Monat

Paket 3:

Hosting + Sicherheitsupdates fir Shopware Webshops

Leistungsfahiges Shopware Hosting mit Serverstandort in Deutschland
+ Page Speed Optimierung fir Google

* 40 GB Webspace

« 25 E-Mail Postfacher IMAP

* 20 SubDomains

« Backup der Webseite alle 7 Tage ( Speicherung der letzten 2 Backups )
« Automatische Sicherheitsupdates flir Shopware

. COMPUTERS

Seite 6
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