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s- und Mitteilungsblatt Almosentt
fur ortsansassige Obernburger Unternehmen und
inbogen-Mitglieder

s- und Mitteilungsblatt
Mitglieder des Stadtmarketings e.V.

mosenturm

HANSEN

AGENTUR

HANSEN

AGEN JR

TG - o alc dlll dalle
glltig ab 01.01.2019 (nicht rabattfihig)

Preisliste Nr. 19-1 OB

Anzeigenpreise fir Mitglieder

Farb_ . A - s
des Stadtmarketings e.V. Anzeigenpreise fir ortsansassige

preise zuschlag

Anzeigen- Anzeigen-

zuziiglich der gesetzlichen Unt{le.rn(-:'hmen und MB'-Mithieder groBe preise
Mehrwertsteuer. m”n —75 42,- zuzliglich der gesetzlichen 7 : 42.-
3/4 74,- 32,- Mehrwertsteuer.
Diese Preise gelten nicht fir ‘ ‘ ‘ i 3/4 82,- 32,-
Anzeigen auf der Doppelseite Nitte 1/2 49, 26.- D'ES? Preise gelten nicht fu‘r ‘ 12 55,- 26,-
sowie den Umschlagsenen‘ 1B 39,' 21,- AI"IZEIgen auf der DODpE‘|SEItE.' Mitte
1/4 33.- 16.- sowie den Umschlagseiten. 13 43,- 21,-
1/4 37,- 16,-

1/8 25,-

1/8 28,-
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Stiftung {1 Joses .IHK
Spfsiﬂ'j‘f— Wir Fukurdt!

tourismus ﬁ 2 Geo-NaTuRPARK
E=-—— o Bergstrafie-Odenwald
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Obernburgs Alleinstellungsmerkmale USP
im Vergleich mit Kommunen aus der Region Aschaffenburg/Miltenberg

Mittelalterliche, kompakte Altstadt mit einer pragenden Zahl an Tiirmen und Toren Geschichte/ Tourismus/Events/ Handel

Rémische Geschichte/Funde (Quantitdt, Qualitit, Bedeutung) Geschichte
( : i i Geschichte/Events/ Gastro

Kleine Einzelhandelsfachgeschifte und Banken (Hauptgeschiftsstellen) in zentraler Lage

{Zentrale Bedeutung) Handel X
Vielfdltige Gastronomie (im Stadtkern) Tourismus/ Gaste X
Uberdurchschnittlich viele Hotels/Betten (Neu: Mdllerei-Hotel - im Bau) Tourismus/Gaste X

X

jeden Samstag Flohmarkt Leben/ Gaste
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Marketing-Leitbild

Obernburg am Main

Obernburg hat Charakter.
Wir bieten Qualitat.
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Belusemm e, V. und Stadtbdarketing Ovbernburg e W,

m Raiffeisenbank
w= == GroBostheim-Obernburg eG

Alles was ich will Wir unterstiitzen den ROMErRsommer X VII!
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