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Vereinsstruktur
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Heute: 
100 Mitglieder
(98 VJ)

Gewerbe
51%

Bürger
25%

Vereine
21%

Parteien
3%

Mitgliederstruktur 2021

Gründung Sep. 2016: 
48 Mitglieder



StadtMarketing – AGs
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AG Handel
1. Matthias Kraus
2. ca. 10-15 Ladenbesitzer
3. Jörg Draudt

Team VK-
Sonntage
1. Matthias Kraus
2. Heike Lebert
3. Marlene Breunig

Käferplage
1. Matthias Kraus
2. Willi  & Gudrun Frenzl
3. Familie Sievering
4. Wolfgang Rohrbach
5. Martin Wörner 
6. Spilger

AG Leitbild/Logo
1. Matthias Kraus
2. Jens Graumann
3. Dorte Meyer-Marquart

Altstadtfest -
1. Matthias Kraus
2. Benjamin Spilger
3. Jörg Draudt

Kerb Eisenbach
1. Jörg Draudt +
2. ca. 6 weitere Personen 

im Kern-Orga-Team
3. Matthias Kraus

Lichterglanz 
1. Matthias Kraus
2. Katja Heinz
3. Heike Lebert
4. Marlene Breunig

MärchenSonntag
1. Sarah Muylkens 

(Matthias Kraus)
2. Granatsplitter – Andrea 

Faggiano
3. Ines Neumeister –

Kreis-Chor-Festival

Zukunft Innenst. -
1. Matthias Kraus
2. D. Meyer-Marquart
3. Alexander Hermann 
4. Gebhardt – CIMA/Rid-

Stiftung
5. Sarah Muylkens

Steuer/
Finanzamt
1. Matthias Kraus
2. Simon Klug 
(Schatzmeister)
3. ETL AUDITAX -Steuer-
beratung 

Beavers Main 
fähren Open Air
1. Matthias Kraus
2. C. Reichel-Dittes -
Beavers
3. Hubert Klimmer

AG Wochenmarkt
1. Hedwig Bast
2. Matthias Kraus
3. Michael Kunisch
4. Dorte Meyer-Marquart
5. Jens Graumann
6. Armin Bachmann
7. Sylvia Eisert 
8. Martin Wörner

HerbstKlänge
1. Matthias Kraus
2. Jessica Klug
3. Wolfgang Heß

Corona-Paket II –
Konzept
1. Matthias Kraus
2. Johannes Bruhm
3. Benjamin Spilger

Orange = Marketing-Verein

Blau = Stadt



StadtMarketing e.V. – Struktur
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Vorstand
Vereinsführung - Wahl durch Mitglieder -

1. Vorsitzende/r
2. Vorsitzende/r
3. Vorsitzende/r
Schatzmeister/in
Vorsitzende/r Beirat – Wahl durch Beirat

2 Kassenprüfer/innen 
- Wahl durch Mitglieder  -

Marketing-Beirat
„Rat & Tat“; >2 jährlich; - Ernennung durch Vorstand -

Stadtrats-
mitglieder
(Bindeglied)
Aktuell: 
4 Personen

Sonstige: 
- Gewerbe 
- Gaststätten
- etc.)
bis 8 Pers.

Geschäfts-
führer

Erweiterte Vorstandschaft
„Vereinsforum“ - ca. 2x/Jahr - Ernennung d. Vorstand

Soziales/ 
Umwelt

Kirche

Geschichte

Sonst.
Kunst/ 
Kultur

Sport Sport Musik



Vorstand und Kassenprüfer
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Vorstand 
- Wahl durch Mitglieder -

1. Vorsitzende/r    Dietmar Fieger
2. Vorsitzende/r    Prof. Dr. Graumann
3. Vorstand D. Meyer-Marquart
Schatzmeister Simon Klug (Sparkasse)

Vors. Beirat  J. Draudt (Bürger) - Wahl 

durch Beirat -

Kassenprüfer 
Wahl durch Mitglieder

1. Hr. Schmittner
2. Hr. Korn



Fraktionsvertreter (=Entscheider) im Beirat
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Marketing-Beirat
8-12 Personen; Aufgabe: „Rat & Tat“;  ca. 2-4 jährlich – nach Bedarf; 

Bis 8x Marketing-Verein
1. Jörg Draudt (Bürger) –

Vorsitz.

2. Andr. Wolfstetter (Handel)

3. Bernd Spilger (Handel)

4. Heike Lebert (Handel)

5. Kanaat Akpinar (Gaststätte)

6. Marlene Breunig (Handel) 

7. Martin Wörner (Handel)

4x Fraktionsmitglieder 
(Stadträte = Entscheider) 
Bindeglied zum Stadtrat

1. Aktive Liste – Katja Heinz 
2. CSU – Paul Klimmer
3. Fr. Wähler/SPD –

Jessica Klug
4. Grüne – Heidi Weber

Geschäftsführer:

Matthias Kraus

Verbesserte Kommunikation, engere Vernetzung und schnellere 
Entscheidungen, mehr Einfluss.



Erweiterte Vorstandschaft =
Vereine / Ehrenamt / Kultur
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Erweiterte 
Vorstandschaft

Koordination/Austausch/Forum für Vereine/Gruppen
2x jährlich 

– Ernennung durch Vorstand -

Wolfg. Hess 
Sport –

(Schützen Ei)

Manfred 
Wollbeck

Sport- (Tuspo)

I. Neumeister-
Schramm 

Musik

Eric Erfurth
Geschichte

Kirche

(D. Meyer-
Marquart) 
Soz. / Umwelt

„Jess“ Axt 
Kultur/ 
Kunst

Sonstiges 
z.B. 

Feuerwehr

Die Vereine und Ehrenamtlichen werden noch besser vertreten



Warum Mitglied werden?

15.12.2021 9



Mehrwert für StadtMarketing-Mitglieder

 Informationsaustausch (Miteinander – anstatt übereinander sprechen)

 Zusammenspiel der Akteure (Vereine, Gewerbe, Stadt) verbessern

 Beteiligung an Veranstaltungen

 Zusätzliche Einnahmen für Vereine (z.B. MärchSonntag, Käferplage, Herbstklänge 2020, …)

 Präsentation der Vereine in der Öffentlichkeit/Medien

 Unterstützung bei Pressearbeit (Kontakte)

 Vereine/Erweiterte Vorstandschaft: 

 Vernetzen/sich gegenseitig unterstützen

 Gemeinsame Interessen im StadtMarketing-Verein gegenüber Stadtrat/Stadt vertreten (was 
brauchen die Vereine?)

 Kostenfreie Kurse/Unterstützung (Internet, Soziale Netzwerke, Pressearbeit)

 Pavillons (wasserdicht) kostenfrei leihen

 Günstigere Preise bei Amtsblattanzeigen

15.12.2021 10



Nutzen für StadtMarketing-Mitglieder
Amtsblatt
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Werte & Normen
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„Henne-Ei-Spiel“ – Ursache & Lösung
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Kräfte bündeln!
Vernetzen!

Wir-Gefühl !



Unser Verein
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Werte 

Normen

Offen/ 
ehrlich

Lösungs-
orientiert

WIR-
Gefühl

Wohl-
wollend 
& wert-

schätzend

kreativ

Zu-
verlässig

Neues 
wagen/ 
mutig
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Hilfe zur 
Selbsthilfe
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„Wo Gemeinschaft 
herrscht, da herrscht 

auch Erfolg.“

Publilius Syrus

(römischer Mimen-Autor im 1. Jahrhundert v. Chr.)



Ziele & Handlungsfelder
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• Anziehungskraft & Besucherfrequenz erhöhen

• Bekanntheit/Image verbessern

• Wirtschaftliches Wachstum steigern

• Lebensqualität verbessern
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• StadtMarketing – Grundlegende Ziele



StadtMarketing - Handlungsfelder
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Tourismus /
Gäste

Geschichte/Kultur
erleben

Handel/Gewerbe
Gaststätten/Hotels

Lebensqualität  
(Unterstützung bei 
Stadtentwicklung)

Vernetzt

Vereine / Gruppen



OBB
ist bunt

Geschichte/ 
Kultur/Musik 

Römer / Mittelalter 

Apfel / Mirabellen / Bergbau 

Kochsmühle / Musikschule / Chöre

Lage
Im Herzen von Spessart-Main-Odenwald;

genau zwischen AB & MIL
– Mitten in Deutschland –

Altstadt 
(kompakt, Türme & Tore, Kapellen –

prägend!)

Handel/ 
Gastro./Hotels

(im Stadtkern!)

Überörtliche  

Schulen/
Behörden
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Aktivitäten seit Gründung
– Highlights –
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IST-ANALYSE 2016/17
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OBB 
ist bunt

Geschichte/ 
Kultur/Musik 

Römer/Mittelalter, 
Apfel/Mirabellen/Bergbau 

Kochsmühle/Musikschule/ Chöre

Lage
Im Herzen von Spessart-Main-Odenwald;

genau zwischen AB & MIL

Altstadt 
(kompakt, Türme & Tore, Kapellen –

prägend!)

Handel/ 
Gastro./Hotels

(im Stadtkern!)

Überörtliche  

Schulen/
Behörden
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Ergebnis: Alleinstellungsmerkmale (USP)



Ergebnis: Marketing-Leitbild
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Marketing-Maßnahmen - Überblick 
Für die kommenden Jahre**Stand: Okt 2021

• Corporate Identity

• Außengastronomie

• Verknüpfung stationär./Online

• Zusammenarbeit Akteure

• Zukunft Innenstadt

• Nahversorgung – Innenstadt

• Türme & Tore

• Tourist-Info

• Neue Hinweisschilder

• Online Buchungssystem

• Digitale Vernetzung

• Wander-/Radtouristen

• Erlebnisgästeführer

• Selbstgeführter Stadtrundgang

• Verkaufsoffen Sonntage

• Lichterglanz

• Altstadtfest

• Licht-Event (NEU)

• Image-Maßnahmen
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Römersommer 2017

5.000 Besucher!



Neues Stadtlogo (März 2018)
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Tourismus/Freizeit/Sport Marketing/Wirtschaft

C

I
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Tourismus/Gäste
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Main-Echo 14.07.2018
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WochenMarkt – Erweiterung 2020
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AG Wochenmarkt
1. Hedwig Bast
2. Matthias Kraus
3. Michael Kunisch
4. Dorte Meyer-Marquart
5. Jens Graumann
6. Armin Bachmann
7. Sylvia Rachor
8. Martin Wörner



Kerzenaktion
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Kerzenaktion
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Lichterglanz & Handgemacht 2019

Kerzenaktion
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4.500 Besucher
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Unterstützung Vereine 
Beispiel: Chor-Jubiläum
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Unterstützung für Vereine - 1.500 € für Anhänger
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1.500 € Unterstützung der 
StadtMarketing-Mitglieder:
- Olympia Eisenbach (750 €)
- Schützen Eisenbach (750 €)
für die Anschaffung der 
Kühlanhänge/Getränkeausschank

 Vermietung an andere Vereine 
aus OBB/Eisenbach
 Viele weitere Vereine profitieren!
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Corporate Identity –
Logo & Merchandising
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Werbung
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Social Media-Schulung – für Gewerbe + Vereine

Kerzenaktion



Social Media Marketing 2020-21 –
Reichweite - organisch

562.000! 309.900!
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Quelle/Auswertung: Michael Schreck (Computer & Lessons)



Facebook-Werbekampagne

15.12.2021 48



Zukunft Innenstadt –
Coaching Programm Rid-Stiftung
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Zukunft Innenstadt
Kontakt  / Vermittlung / Unterstützung 
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Zukunft Innenst. -
1. Matthias Kraus
2. D. Meyer-Marquart
3. Alexander Hermann 
4. Gebhardt – CIMA/Rid-

Stiftung
5. Sarah Muylkens
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Belebung Mainanlagen - Biergarten
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CORONA-
PAKET 
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Corona-Zeit – Information & Unterstützung
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